| SECONDO UNANALISI DI IRI-INFOSCAN SUI VENTI PRODOTTI PIU VENDUTI IANNO SCORSO NE

Alla Levissima il primato sugli s¢

- . . . L .
La bottiglia classica da un litro e mezzo prodotta a Cepina ha raggiunto nel 2002 vendiie per 76,

]. seguitn, pur passando  da
L I# un'immagine di pacatezza e !
Tserenity a una di ambientazio-

o4

SONDRI® - Secondo un'inda-
gine condotta da [ri-Infoscan
nell'ambito deila grande distii-

buzione, 'acqua Levissima &
risultata la pit venduta del
2002, risultando al primo po-
sto nella classifica “top 207 de-
gl alimenti vendutl nei super e
negli impermecati itaiiani, re-
legando la Coca Cola solo al se-
condo posto e distaccanda di
oltre 20 milioni di euro la Fer-
rarelle, che conguista il setti-
- TNO posto.

: La bottiglia di Levissima da un
litres e mezzo di acqua natura-
. le ha vaggiunto vendite per
E 76,2 miliont di euro. Mentre la
- neonata sotte 1l marchio, Alle-
. #ra, uscita sugli scaffall a mar-
. zo del 2002 ha congquistato il
+ primato per ta classifica dei
- nuovi pradotti, quantificando
un fatturato di oltre 19,6 mi-
- o di euro,

[In successa pradutiive, ma so-
prattutto un successo d'imma-
© gine, guella di un'acqua pura

in quanto frutto di un ambien-
te incontaminato. Come effi-
cacermnente spiega 1] divettore
marketing del gruppo sanpel-
lepring, Torune Pais, «la Levis-
sima 51 & impossessata di un
territorio. Ahbiamo ereditato
una storia antica - continua il
dirigente, facendo riferimento

Lo stobilimente della Levissima o Cepina

all'acquisizione del marchio
valtellinese nel '93 - e ¢l siamn
hen guardati dal toccarla. An-
che perché, avolte & pit facile
cambiare che mantenere intat-
ta una tradiziones. Il tormen-
tone «altissima, purissima, Le-
vissima» rende, insomima.

«La Levissima - aggiunge 11 di-

rettore marketing - si pud dire
che sia inarrivabile, incarna lo
stereatipo della montagnas. E
rigsce a creare attorno a sé un
lale seguito tra 1 consumatori
che anche Allegra, la versione
frizzante del marchio in mano
alla multinazionale svizzera
Nestlé, ha otfenuto un grande

ne pin festainla.

«E' stata una scelta coragpiosa |

- egimmenta Pats - Ma suno tre
annd, ormai, che la Levissima
confesrma i tassi di crescita. Li-
velll che salgono a un ntmo
maggiove rispetto  all’anda-
mento det consumis, acqua
di provenienza valtellinese, og-
gi disponifle in trentadue for-
mati diversi;si appresta a sfon-
dare il tetto del miliardo di bat-
tigilie, spiepga Tonino Pais. E del
resto ¢'e da credare che Uobiet-
tiveo sark raggiuafo, visto an-
damento del gruppio Sanpelle-
grina. E gt investiment effet-
tuati sullo stabilimeénte di Ce-
pina per migliorare la sicurez-
za dell'acqua imbottigliata. Sia
in vetro, una guota edstante
nel tempo, che nella grmai
classica bottiglia in plasticdari-
ciclabile, :]
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